TURISTICKA ZAJEDNICA
GRADA bURDEVCA

Na temelju ¢lanka 25., tocke 2. Statuta Turisticke zajednice Grada Purdevca ("Sluzbene
novine Grada Purdevca", broj 9/14) Turisticko vije¢e Turisti¢ke zajednice Grada Purdevca na
2. sjednici odrzanoj 31. listopada 2019. godine predlaze Skupstini Turisti¢ke zajednice Grada
Durdevca sljededi:

GODISNJI PROGRAM RADA | FINANCIJSKI PLAN
TURISTICKE ZAJEDNICE
GRADA DURDEVCA ZA 2020. GODINU




UvOoD

Sukladno ciljevima turisticke politike Vlade Republike Hrvatske kao i zajedni¢kim
ciljevima turistickih zajednica prema ¢lanku 9. Zakona o turitickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma ("Narodne novine" broj 152/08) su:

1. poticanje i iniciranje razvoja i unapredivanja postojeceg turistickog proizvoda,
iniciranje razvoja novih turistickih proizvoda podrucja za koje su osnovane, na
nacin da upravljaju destinacijom na razini za koju su osnovane,

2. promocija turisti¢kog proizvoda podrucja za koje su osnovane,

3. razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, druStvenim i drugim ucincima
turizma, te potrebi 1 vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog
proizvoda odredenog podrucja, a osobito zastite okoliSa te prirodne i kulturne
bastine sukladno odrzivom razvoju.

Plan rada za 2020. godinu sadrzi zadatke i ciljeve koji u jednogodisnjem razdoblju
vode ostvarenju unapredivanja postojecih i razvoja novih turistickih proizvoda na podrucju
durdevacke Podravine. Isto tako, provodit ¢e promidzbu turistickih ponuda na tuzemnom i
inozemnom trziStu, te poticati i koordinirati aktivnosti za poboljSanje opéih uvjeta,
aktivnostima i sadrzaju boravka turista na podrucju Turisticke zajednice Grada Purdevca, ali i
Koprivni¢ko - krizevacke Zupanije. lako je nase podrucje ve¢ prepoznato kao zanimljiva
turisticka destinacija, potrebno je uloziti dodatne napore kako bi se kvalitativno i
kvantitativno povecala turistiCka ponuda durdevacke Podravine. Napori su ve¢ ulozeni i to na
realizaciji projekta "Revitalizacije prirodne bastine" koja je u tijeku i gdje je TZ grada
Purdevca partner u projektu (Posjetiteljski centar ,,Purdevacki pijesci, izgradnja hostela,
etc.), te na apliciranju INTERREG prekograni¢ne suradnje kojom cemo razvijati nove
turisticke sadrzaje unutar Piciokijade, unaprijediti turisticku infrastrukturu, implementirati
modernu interpretaciju nematerijalne bastine, te ustrojiti cjelogodiSnji srednjovjekovni sajam.
Povezivanje s drugim destinacijama ¢e isto tako biti u fokusu djelovanja TZ-a s ciljem
povecanja turistickog prometa. Ulaganja u turisticke proizvode, turisticku infrastrukturu,
edukaciju, potpore i druge mjere trebali bi rezultirati kvalitetnijom turistickom ponudom

Kod izrade prijedloga programa rada za 2020. godinu pos$lo se od ocjena stanja svih
turistickih proizvoda na podru¢ju grada Durdevca, te se kao relevantni obrasci koriste
aktivnosti koje su se provodile tijekom 2019. sukladno ostvarenim rezultatima istih.

Narocito je vazno 1 dalje raditi na razvijanju svijesti o vaznosti turizma te o njegovim
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima, ali i povezivanju OPG-ova, obrta, udruga i
domacih radinosti u turisticku ponudu i promet. Prema svemu gore navedenom postavljaju se
ciljevi marketinske politike koja ukljucuje slijede¢e radnje: poboljsati polozaj durdevacke
Podravine kao pozeljne turisticke destinacije, poboljsati kvalitetu postojecih turistickih
proizvoda te predstaviti i1 afirmirati cijelo podru¢je grada Purdevca i okolice kao zanimljivu
turisticku destinaciju.



TEMELINE ZADACE TZ GRADA PURDEVCA

Radi unapredivanja opéih uvjeta boravka turista, promocije turistickih proizvoda podrucja
Zajednice 1 razvijanja svijesti o vaznosti gospodarskih, drustvenih i drugih u¢inaka turizma, te
potrebi 1 vaznosti o¢uvanja i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda podrucja
Zajednice, osobito u promicanju svijesti o potrebi zastite 1 oCuvanja okoliSa, Zajednica ima
sljedece zadace:

1.

promoviranje turistiCke destinacije na razini Grada, samostalno i putem

udruZenog oglasavanja,
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upravljanje javnom turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane
Grada,

sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na nivou Grada,
sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora,
poticanje optimalizacije 1 uravnotezenje ekonomskih i drustvenih koristi 1 koristi za
okolis,

izrada strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju Grada,

poticanje i sudjelovanje u uredenju Grada u cilju unapredenja uvjeta boravka turista,
osim izgradnje komunalne infrastrukture,

redovito, a najmanje svaka 4 mjeseca, prikupljanje i azuriranje podataka o turistickoj
ponudi, smjeStajnim 1 ugostiteljskim kapacitetima (kulturnim, sportskim 1 drugim
manifestacijama) radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poste, trgovina i sl.
i drugih informacijama potrebnih za boravak i putovanje turista,

izdavanje turistickih promotivnih materijala,

obavljanje informativnih poslova u svezi s turistickom ponudom,

poticanje 1 organiziranje kulturnih, zabavnih, umjetnickih, sportskih 1 drugih
manifestacija koje pridonose obogacivanja turisticke ponude,

koordinacija djelovanja svih subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u
turisticki promet radi zajedniCkog dogovaranja, utvrdivanja 1 provedbe politike razvoja
turizma 1 obogacivanja turisticke ponude,

poticanje, organiziranje i provodenje akcije u cilju ocuvanja turistickog prostora,
unapredenje turistickog okruzja i zastite ¢ovjekova okolisa, te prirodne i kulturne
bastine,

poticanje, unapredenje i promicanje specifi¢nih prirodnih i drustvenih vrijednosti koje
Grad c¢ine turisticki prepoznatljivom i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko
koriStenje,

vodenje jedinstvenog popisa turista, poglavito radi kontrole naplate boraviSne
pristojbe i stru¢ne obrade podataka,

dnevno prikupljanje, tjedna i mjeseCna obrada podataka o turistickom prometu na
podrucju Grada,

provjera i prikupljanje podataka o prijavi i odjavi boravka turista u cilju suradnje s
nadleznim inspekcijskim tijelima u nadzoru nad obracunom, naplatom i uplatom
boravi$ne pristojbe, te prijavom i odjavom turista,

poticanje 1 sudjelovanje u aktivnostima obrazovanja stanovniStva o zastiti okolisa,
oCuvaju i unapredenju prirodnih i druStvenih vrijednosti prostora u cilju razvijanja
svijesti stanovni$tva o vaznosti i ué¢incima u turizmu, te svojim ¢lanovima, odnosno
njihovih zaposlenika u cilju podizanje kvalitete usluga,

organizacija provodenja 1 nadzor svih radnji promocije turistickih proizvoda Grada
sukladno smjernicama skupStine turisticke zajednice, godiSnjem programu rada i
financijskom planu Zajednice,



20. ustrojavanje jedinstvenog turistickog informativnog sustava, sustava prijava i odjava
turista i statisticke obrade,

21. Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama Turisticke zajednice Koprivnicko-
krizevacke zupanije od zajedniCkog interesa za sve subjekte u turizmu s podrucja
Zupanije,

22. Zajednica moze na temelju posebne odluke Turistickog vije¢a Hrvatske turisticke
zajednice, biti ¢lan medunarodnih turistickih organizacija,

23. organiziranje nastupa na domacim i inozemnim sajmovima i izloZzbama turistickog
karaktera u suradnji s drugim turistickim zajednicama ili samostalno, ako se za to
pokaze potreba,

24. sudjelovanje u realizaciji urbanistickih i drugih planova i programa o utvrdivanju
turistikih lokaliteta i cjelina,

25. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisima.

PLANIRANI IZVORI PRIHODA:

GRAD DURDEVAC........cccciiiiiiiiiiiiic 800.000,00 kn
IZVORNI PRIHODI ... 180.000,00 kn
SPONZORSTVA i DONACHE.......ccoiiiiiiieeeeee 700.000,00 kn
NAJAMNINE | GOSPODARSKE DJELATNOSTIL........ 170.000,00 kn
PROJEKTI IZ NACIONALNIH FONDOVA.........cccoenee. 400.000,00 kn
PROJEKT IZ EU FONDA (INTERREG)..................... 960.000,00 kn
UKUPNO......ooiii e 3.210.000,00 kn

I. ADMINISTRATIVNI RASHODI

Poslovi i zadac¢e Turistickog ureda Turisticke zajednice Grada Purdevca utvrdeni su zakonom
I Statutom turisticke zajednice, dok ured osigurava logisti¢ke, kadrovske i tehni¢ke uvjete za
rad tijela TZ-a i ostvarivanje zacrtanog plana i to:

- razvoj turisti¢kih proizvoda i njihova promocija
- administrativni poslovi.

U 2020. godini planiran je rad 2 djelatnika:
1) wisi struéni suradnik 6 mjeseci i direktor 6 mjeseci, te
2) visi struéni suradnik — rukovoditelj ureda

Planirana sredstva predvidena za rashode dva radnika = 240.000,00 kn

Za rashode funkcioniranja ureda (telefon, uredski materijal i ostalo) planirana se potrositi
20.000,00 kn



Il. DIZAJN VRIJEDNOSTI

Poticanje i1 sudjelovanje u uredenju grada/opéine/mjesta/ (osim izgradnje komunalne
infrastrukture)

Projekt "Volim Hrvatsku' dio je programa rada Hrvatske turistiCke zajednice i sustava
turistickih zajednica za 2020. godinu. Radi se o ekolosko - edukativnoj akciji koja ima za cilj
poticanje aktivnosti i sudjelovanje u programima zastite okoliSa, podizanje svijesti o vaznosti
Cistoce 1 uredenosti naselja (osobito kod djece), ali i prakti¢no otklanjanje 'crnih tocaka'
(saniranje divljih deponija smeca), kao 1 uredenje i1 uljepSavanje okolisa.

Nadalje, Turisticka zajednica Grada Purdevca ¢e zajedno sa udrugama organizirati akciju
Cis¢enja oneciscenih turisticki znacajnih lokaliteta (prostor oko Starog grada, Borik) povodom
Dana planeta Zemlje.

Isto tako, Turisticka zajednica sudjelovati ¢e u uredenju i ukrasavanju Sireg centra grada za
potrebe manifestacija, te u vrijeme bozi¢nih blagdana.

Predvidena je i suradnja s mjesnim odborom Sveta Ana vezana uz uredenje Sireg prostora oko
vodenice.

Planirana sredstva predvidena za poticanje i sudjelovanje u uredenju Grada - 10.000,00 kn

Organizacija i sufinanciranje manifestacija

Organizacija "Picokijade" se ve¢inom financira iz sponzorskih i donacijskih sredstava. Buduci
da je Picokijada jedna od najve¢ih manifestacija u ovom dijelu Hrvatske potrebno ju je
organizacijski i programski konstantno diversificirati i ojacati na nacin da njen program bude
sadrzajniji 1 kvalitetniji,te da se aktivnije ukljuce sve udruge iz Podravine, kontinentalnog
dijela Hrvatske, Madarske i Slovenije.

Unutar Picokijade odvija se 40-ak dogadanja (2.500,00 sudionika) od kojih se svakako treba
istaknuti i posebno valorizirati scensko uprizorenje Legenda o Picokima, Povorka aranziranih
kola, Izlozba kolaca, enogastronomska dogadanja, Najlepsi pevci Podravine, Festival
nematerijalne kulturne bastine 1 srednjovjekovni tabori s prezentacijom srednjovjekovnog
nacina zivljenja.

Planirana sredstva predvidena za organizaciju Picokijade 2020. su 1.225.000,00 kn.
Struktura prihoda Picokijade: 1) Sponzori, donatori i najmovi —800.000,00 kn
2) Koprivnicko — krizevacka zupanija - 30.000,00 kn
3) TZ Koprivni¢ko — krizevacke zupanije — 10.000,00 kn
4) HTZ —200.000,00 kn
5) INTERREG EU fond — 185.000,00 kn

Ostale manifestacije:
- Organizacija Malog fasenka v Burdevcu - 5.000,00 kn

- Organizacija Purdeva v Purdevcu — Dani grada — 110.000,00 kn
- Organizacija Glazbenog ljeta u Burdevcu - 115.000,00 kn



- Organizacija Jeseni u Purdevcu — 40.000,00 kn
- Organizacija Adventa u Burdevcu — 115.000,00 kn

Turisticka zajednica Grada Purdevca suorganizira i podrzava mnogobrojne manifestacije u
suradnji s udrugama i institucijama (1. Maj, Obljetnica braniteljskih postrojbi, Dani svete
Ane, Norijada etc.)

- potpora ostalim manifestacijama - 55.000,00

Novi proizvodi

Pod pojmom 'turisti¢ki proizvod' podrazumijevamo proizvode koji se mogu komercijalno
koristiti u turisticke svrhe. Ovim aktivnostima Zelimo poticati i razvijati novu turisticku
ponudu i promociju destinacije

2020. godine planira se zavrsetak realizacije projekta "Revitalizacije prirodne bastine" kao
partner gradu Purdevcu koji ukljuCuje izgradnju Posjetiteljskog centra sa atraktivnom
interpretacijom prirodne bastine, izgradnju hostela u Boriku i tematskim stazama na
Purdevackim pijescima

Isto tako, preko projekata HTZ-a planira se aplicirati na projekte vezane uz razvoj
cikloturisticke infrastrukture i izradu cikloturistickih karata.

Isto tako, u sklopu INTERREG projekta prekograni¢ne suradnje i EU fondova planira se
realizirati projekt ,,FORTS, HEROES, EXPERIENCES* koji ukljucuje: srednjovjekovno
sajmiSte ispred utvrde Stari grad sa srednjovjekovnim kucicama, srednjovjekovnim
militarijama, srednjovjekovnim Satorima 1 kostimima, studijska putovanja, realizaciju
proSirene stvarnosti sa interpretacijom srednjovjekovnog nacina zivljenja, realizaciju
multimedijalne interpretacije kulturne bastine (3D mapiranje), te marketing.

Planirana sredstva za nove proizvode: 850.000,00 kn

I11. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

1. Online komunikacije

Sukladno modernim trendovima, smjernicama HTZ-a potrebito je marketinske djelatnosti
prosiriti i na online marketing.

Planirana sredstva za facebook oglasavanje — 30.000,00

Planirana sredstva predvidena za online promociju i odrzavanje web stranice = 10.000,00
Planirana sredstva za azurirnje mobilne aplikacije Vision one — 5.000,00 kn

2. Offline komunikacije
OPCE OGLASAVANIE
Opce oglasavanje podrazumijeva ,.klasi¢no* oglaSavanje i promociju u tiskovinama, na radiju

te televiziji (ugovor s Podravskim radiom, manifestacija na Hrt-u , NOVA TV Srce tv-u,
Hrvatskom radiju, radiju Varazdin, Narodnom radiju, tiskovinama...).



Planirana sredstva = 120.000,00
BROSURE | OSTALI TISKANI MATERIJAL
Planiran je tisak broSura Purdevac grad Picoka, Kulturna i prirodna bastina Purdevca,
Programska brosura Picokijade i Karta biciklistiCkih staza, te tisak plakata, city light plakata i
jumbo plakata za manifestacije, tisak brosure enogastro ponude

Planirana sredstva = 110.000,00

SUVENIRI
Za potrebe promocije izradivat ¢e se majice 1 pregace ,Ja sem Picok®, te ostali
autohtoni proizvodi

Planirana sredstva = 15.000,00
INFO TABLE
Planira se na ulazima u grad postaviti 3 turisti¢ke ploc¢e ,,Utvrda Stari grad*

Planirana sredstva = 15.000,00
SMEDA SIGNALIZACIJA

S obzirom da smo tijekom prethodnih godina postavili ve¢i dio Smede signalizacije, za 2020.
godinu planiramo samo nadopunu postojece signalizacije

Planirana sredstva = 15.000,00 kn

IV. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI

U suradnji s Turistickom zajednicom Koprivnicko - krizevacke zupanije, predstavnici
TuristiCke zajednice grada Purdevca i gospodarstvenika koji su direktno ukljuéeni u turizam
¢e organizirati stru¢na putovanja gdje ¢e se moci direktno uciti na iskustvima razvijenih
turistickih destinacija. Studijska putovanja su potrebna zbog edukacije u prakticnom smislu,
kako bi se vidjeli primjeri dobre prakse te se mogli primijeniti kod nas.

Isto tako, potrebno je organizirati studijska putovanja za novinare i predstavnike turistickih
agencija kako bi se promovirala durdevacka Podravina i uvrstila u turisticke aranzmane.

Planirana sredstva = 10.000,00 kn
V. INTERNI MARKETING

HTZ planira u 2020. godini organizirati niz edukacija za turistiCke djelatnike za koje je
potrebito izdvojiti sredstva za transport.

Planirana sredstva = 10.000,00



VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA
PROIZVODNJA MULTIMEDIJALNIH MATERIJALA

Za potrebe promocije grada Purdevca planiraju se koristiti usluge fotografiranja i snimanja
dogadanja i turistickih proizvoda.

Planirana sredstva =10.000,00

Za potrebe promocije potrebito je napraviti turistiCki filmove turistickih proizvoda grada
Purdevca 1 njegove okolice.

Planirana sredstva = 35.000,00

JEDINSTVENI TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAV (PRIJAVA | ODIJAVA
GOSTWU, STATISTIKA I DR.)

U suradnji s HTZ — om odrzavat ¢e se sustav e — visitor koji ¢e omoguciti online prijavu i
odjavu gostiju

OSTALO
Planirana sredstva — 50.000,00

UKUPNO RASHODI: 3.210.000,00 kn

Organizacija manifestacija i dogadanja, razvoj turistickih proizvoda te promidzba Grada
Durdevca ¢e biti jedne od najznacajnijih aktivnosti turistiCke zajednice u 2020. godini.
Najvec¢i dio napora u marketinskom dijelu ¢e se temeljiti na promotivnim aktivnostima kako
bi upoznali potencijalna trziSta S turistickim proizvodima i ponudom Grada Purdevca i
njegove okolice. Isto tako, nastojati ¢e se povezivati s drugim destinacijama s ciljem
povecanja turistiCkog prometa.

Predsjednik Turisticke zajednice Grada Purdevca
v.r. Hrvoje Janci, mag.educ.



